Destination Limfjordens
strategi for baeredygtig
destinationsudvikling

Fordi:

Blandt Danmarks mest baeredygtige
destinationer.

Forretningsmaessig mulighed
Vi ma ikke sakke bagud

Bidrage til ambitionen.... en af
verdens mest baeredygtige
turistdestinationer

Moralsk forpligtelse




Strategien:

* sgetter rammer og retning for
udviklingen af en baeredygtig
destination med bzredygtige
ferietilbud.

* Svarer pa 4 hv-spgrgsmal

- Hvorfor
- Hvem

- Hvad

- Hvordan




Hvorfor?

Malet er at gennemfgre aktiviteter,
der:

@ger destinationens evne til at
levere bzeredygtige ferier.

gor turistvirksomhederne mere
konkurrencedygtige og
langtidsholdbare.

gger destinationens
attraktionskraft hele aret.
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Malgruppe

Overnatningssteder

Oplevelsesaktgrer/attraktioner som fx museer, udstillingssteder og
naturvejledere

Forplejning/gastronomi som restauranter og bevaertninger og iskiosker

Turistinformationer og lignende

Turisme-interessenter som Danmarks Skaldyrshovedstad, erhvervsrad og lign.

Kommuner, der star for det offentlige rum — fx strande, havne, skove,
udsigtspunkter

Dagligvarebutikker

Detailhandelsbutikker

Trafikaktgrer som tankstationer og bus/togstationer

DL yder direkte
hjzelp/vejledning

DL pavirker og
informerer

Hj=elpes af andre




Hvad skal der til for at komme i p)
Hvilke indsatser skal ivaerksaettes?

Seks indsatser understgtter
udviklingen af en baeredygtig
destination:

1. Grgnne turistaktgrer

2. Grgnne turistprodukter- og
oplevelser

Grgnne gaester
Grgnt destinationsselskab

Grgn samarbejde og viden

A A

Grgnne kommuner




Fire Tilbud til jer, der vil levere mere bzeredygtige ferieoplevelser

4, Gregn
frontlaber

3. Bliv klar til
miljpmaerke

Fire indsatser bygger oven pa hinanden A

2. Systematiske
miljpforbedringer

- start hvor det passer dig.

1. Granne
resultater her og
nu

1. Grgnne resultater her og nu

Invester 5-10 timer i at fa lavet gregnne handlingsplaner, der
hurtigt Igfter virksomhedens grgnne niveau.

Vi kommer til dig og laver en gren screening:
- Interview.
- besigtigelse af centrale faciliteter.

- handlingsplan for udvalgt tiltag.



https://api.www.danishfjordholiday.com/sites/danishfjordholiday.com/files/2021-09/GoGreen_flyerA4%20130921.pdf

2. Opna systematiske forbedringer med miljgledelse

4. Gren
frontipher

Du far veerktgjer til at sikre Igbende forbedringer.

Nar forlgbet er gennemfert, har du:

Udarbejdet et arshjul for miljgindsatsen
Formuleret virksomhedens vision/politik for miljgindsatsen

Faet vaerktgjer til at kommunikere jeres indsats over for geester og samarbejdspartnere

Lavet en eller flere grenne handlingsplaner



3. Bliv klar til at sgge om miljgmaerker

Bliv godt klaedt pa til at ansgge om et miljgmaerke som fx Green
Key, Green Stay eller EU Blomsten.

Nar forlgbet er gennemfgrt forlgbet har du faet:

» viden om hvilke krav | skal opfylde, for at fa miljpmaerket
 kompetencer og veerktgjer til at overholde miljgmaerkets krav

* virksomheden gennemgaet af en ekstern energiradgiver og har
faet en kort energirapport

 kompetencer til at kommunikere jeres miljgindsats over for
gaester og samarbejdspartnere




4. Gron frontlgber
For dig der har erfaring med bezeredygtighedsarbejdet.

Tilpasset forlgb med fx:

*  Grgn forretningsmodel, der beskriver nye tiltag, som vil
nedbringe jeres forbrug eller tiltreekke nye grenne malgrupper

*  Klimaregnskab
*  Nudging
* Hjeelp til at sgge stgtte gronne investeringer.

* Andet som kan bidrage til jeres grenne omstilling.

1. Grgnne
resultater her og

2. Systematiske
miljgforbedringer

3. Bliv klar til
miljpmaarke



https://api.www.danishfjordholiday.com/sites/danishfjordholiday.com/files/2021-09/GoGreen_flyerA4%20130921.pdf

SOS Limfjorden
- Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse

Gratis for turistaktgrer, der er partner med Destination
Limfjorden.

Til gengeeld skal deltagerne medfinansiere med deres tid.
Alle deltagere bliver automatisk gkonomisk partner i projektet.

| skal aflevere fglgende til Destination Limfjorden, som
indberetter oplysningerne til Erhvervsstyrelsen:

e De minimis erklaering

e Timeregistreringsskemaer

1. Screen Limfjorden 4.000
2. Systematisk miljgforbedringer 10.000
3. Miljgmaerkning 13.000
4. Grgn forretningsmodel 17.000 .22 Danmarks

<+« Erhvervsfremmebestyrelse


https://www.ferievedlimfjorden.dk/erhverv/partnerskab
https://api.www.ferievedlimfjorden.dk/sites/danishfjordholiday.com/files/2021-02/ERKL%C3%86RING_OM_DE_MINIMIS_010221.docx
https://api.www.danishfjordholiday.com/sites/danishfjordholiday.com/files/2021-10/Timeregistreringsskema_081021_0.xlsx

Tag det fgrste
grgnne skridt

Kontakt Bo Bredal Immersen pa

bbim@destinationlimfjorden.dk
eller 5194 8802.

Laes mere om mig, der skal
hjaelpe jer pa:

https://dk.linkedin.com/in/bo-
immersen-9al17545



https://dk.linkedin.com/in/bo-immersen-9a17545

Udsagn fra deltagere i pilotprojektet

”Green Limfjorden”, som blev
gennemfgrt i starten af 2021 ‘ ‘

Pause

Gode erfaringer fra kolleger




