MOTOR

SOS Limfjorden
2. februar 2021

ess Danmarks ' Destination
«s« Erhvervsfremmebestyrelse . Limfjorden




Chat

Fortael kort om:
OHvem du er

OHvor du kommer fra

ODen vigtigste ting, som du har | \w \w
lavet siden sidst sw % w W ‘w
'j

OHvilke omgivelser sidder du i?



Spilleregler i det virtuelle rum

MOTOR

* Viskal se hinanden —video er teendt ©
* Reaek handen op, hvis du har noget pa hjertet
o Saet "mute” til, nar du ikke taler

e Hvis du, mod forventning, ma forlade mgdet — vil
vi gerne vide det. Besked pa chatten til Morten,
Malene eller Kristina




MOTOR

N 1me snm




MOTOR
Dagens program

08.45

Rullende ankomst med egen Input fra GoTour. Hvilke krav er der til en
kaffekop © pakke og hvordan fungerer systemet?
09.00 Break out-session opdelt i de tre

kommuner. Lysergd zone. Opsamling pa
skattekister og samarbejde om pakker

Velkomst, gennemgang af program.
Siden sidst og Skattekisten

Praesentation af jeres idéer
Grgn zone: Idéfase og idégenerering

Naeste step, hvad kan | ggre nu? Hvilken hjalp
kan | fa? Evaluering af mgdet

Naeste mgde og en lille hjemmeopgave...



MOTOR




PRIMUS

Destination
Limfjorden

Nye
produkter og




MOTOR
At komme videre med oplevelsesudviklingen med
udgangspunkt i arbejdet pa masterclass 1

At starte udviklingen af oplevelsesprodukter/pakker

At arbejde med at se muligheder i egen forretning og
potentielle partnerskaber

At lere hinanden bedre at kende — maske er'der basis for flere
feelles oplevelsesprodukter

TANK OVER, HVAD DU GERNE VIL TAGE MED DIG....



Hvad kan | tage med fra
skaermen i dag? ©

bt — PRIMUSMOTOR

» Skitsen til et nyteenkende
oplevelseskoncept

* |deer til mersalg og gensalg

* |nspiration til at arbejde videre
med oplevelsesudvikling

* Kendskab til andre aktgrer pa
destinationen




Masterclass 1 — Det strategiske fundament

Jer og jeres virksomheder/attraktioner
SKATTEKISTEN

MOTOR

Masterclass 2 — Skitser til
oplevelseskoncepter

Sparring

Masterclass 3 — Beskrivelser og
prisseetning (23. februar)

Feerdige Praesentation til marts
oplevelses-

koncepter Test og opfelgning til
efteraret 10




Hvad taler vi om, nar vi

siger pakke eller produkt?
_ MOTOR

Sejlads - Tapas/Vincruise pa Vandkantssafari og Vandkantsbuffet

i ; ; Guidet vandretur med fokus pa skaldyr
Limfjorden pa Sallingsund Feaergekro

i Skaldyrhovedstaden Nykgbing M.,
inkl. et maltid muslinger (Dansk Skal...

NNNNN

Ravsafari med
Jyllandsakvariet

& Thyboren

A A&y (12) Fra79.

: — ' R

i v -5 r : J
fra 399,00 DKK m fra 350,00 DKK m

| den bedste verden: En oplevelse ud over det seedvanlige (Hvor |
bruger jeres styrker pa destinationen). Den foregar gerne i skulder-

eller lavsaesonen = En oplevelse som gaesten husker og som kan give
jer en god indtjening!




Metoden.....
L PRIMUSMOTOR

(019/1: Opstart:
(sidste gang)

OTest fra april 2021

02/2:1dé (i dag)

IDEATE

EMPATHIZE

DEFINE PROTOTYPE

SN

N
(023/2: Konkretisering

eve Danmarks
+++ Erhvervsfremmebestyrelse 12



Afstemning: Hvad fik | ud
af hjemmeopgaven?

1. Hvad har du/I faet ud af hjemmeopgaven?(Multiple

Choice)
1 . .J eg h a r t& ﬂ kt OVG r e n ny Jeg har taenkt over en ny ting, som jeg vil tilbyde, nar (9/18) 50%
ting, som jeg vil tilbyde, nar —_—
C O rO n a e n e r OV I'e Jeg erbblfe(;/et irr\tspireret til at tage fat i nye (17/18) 94%
samarbejdspartnere

2. Jeg er blevet inspireret til at
tage fat i nye
samarbejdspartnere Andet (Skrv i chatten)

3. Jeg fik en AHA-oplevelse, da a
jeg laeste skattekisten

Jeg fik en AHA-oplevelse, da jeg leeste skattekisten  (7/18) 39%

(1/18) 6%

13



s+ Danmarks
<+ Erhvervsfremmebestyrelse

Partnererklzaering

Jeg bekreefter ved underskrift pa denne erkleering,

at jeg tegner virksomheden®:| ]
med CVR-nr.[ ]
og p-nummer| ]

som gnsker at deltage i projektet:[SOS leﬁordeﬂ,

der har faet tilsagn om stotte fra de decentrale erhvervsfremmemidler bevilget af Danmarks

Erhvervsfremmebestyrelse.

Jeg bekreefter, at jeg:

® Er bekendt med formalet med og indholdet af projektet,
® Er bekendt med, at jeg er skonomisk partner i projektet, fordi de udgifter, jeg via deltagelsen har til fx lon
eller ekstern konsulentbistand, indgar i det samlede regnskab for projektet og dermed udger en del af
grundlaget for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses medfinansiering til projektet.
® Erforpligtet til at dokumentere rigtigheden og projektrelevansen af egne afholdte og betalte udgifter til fx
ekstern konsulentbistand eller Ign, herunder at Iennen faktisk er betalt til den ansatte.
e Skal videregive dokumentationen til:
o [Destination Limfjorderi, som er projektets tilskudsansvarlige partner,
o Projektets revisor
Hvis de anmoder om det.
* Er bekendt med Sekretariatet for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses og projektholders behandling af
mine personoplysninger, samt retsgrundlaget herfor.2

Dato: f ]

Navn:f ]

Underskrift:

1 For virksomheders vedkommende fremgar tegningsreglen af virksomhedens oplysninger i CVR-registret. Enkeltmandsvirksomheder og

Partnererklaering

. Udfyld
. Underskriv
. Scan ind

~WN -

. Mail til bbim@destinationlimfjorden.dk

Sporgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og
bbim@destinationlimfjorden.dk

A/

L

Destination

imfjorden


mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk
mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk

Danmarks
. Erhvervsfremmebestyrelse

ERKLARING OM DE MINIMIS

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse

Denne erklering skal anvendes 1 forbindelse med tilskud vdet som de minimis-stotte med Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelses nationale midler. Hvis der i projektet indgéar midler fra EU’s strukturfonde
(regionalfonden eller socialfonden). skal der anvendes en sarlig erklaring.

Erkleringen udfyldes af virksomheden forud for bevillingen af stette. nar stetten anses for at udgere
statsstotte, og hvor stetten skal ydes efter reglerne om de minimis-stotte.?

Reglerne om de minimis-stotte indebaerer, at en virksomhed over en periode pa 3 ar kan modtage op til
200.000 EUR som de minimis-stette. Nogle sektorer er undtaget fra at modtage de minimis-stotte. I kan
fA oplysninger om disse sektorer hos Erhvervsstyrelsen.?

Modtageren af de minimis-stette skal have besked om, at der er tale om de minimis-stotte fra den, der
yder stotten. For at stotten ydes, skal virksomheden ogsa have en skriftlig meddelelse om det forventede
stottebeleb. Det gor det muligt for virksomheden at afgive korrekte oplysninger om tidligere modtaget
de minimis-stette og at vurdere, om den lovligt kan modtage yderligere de minimis-stotte. Oplysningerne
fra virksomheden gor det ogsa muligt for den, der yder stetten, at kontrollere om stetteloftet pa 200.000
EUR overholdes.

Nar I skal opgere belebet, skal I tage hojde for folgende:
1. den de minimis-stette, som I skal oplyse om, er den, som jeres virksomhed har modtaget, dvs.
har modtaget tilsagn om, 1 dette og de to foregdende regnskabsar, og
2. hvis jeres virksomhed kontrolleres af en anden virksomhed eller omvendt, kan virksomhederne
tilsammen modtage hejst 200.000 EUR som de minimis-stotte. >

Jeg/vi bekrafter ved underskrift pa denne erklering,

at jeg/vi tegner virksomheden:

virksomhedens navn

CVR- nummer

P-nummer"

SOS Limfjorden

som vil komme til at modtage stotte gennem projektet:

der har faet tilskud fra Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses nationale midler.

Jeg/vi erklerer:
+ i dette regnskabsar og de to foregdende regnskabsar at have modtaget tilsagn om 1 alt:

DKK i de minimis-stette, og

* at veere bekendt med, at det ikke er lovligt at modtage mere end 200.000 EUR 1 de minimis-stette inden

De Minimis Erklaering

1. Udfyld
2. Underskriv

3. Scan ind
4. Mail til bbim@destinationlimfijorden.dk

Sporgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og bbim@destinationlimfjorden.dk

A/

L

Destination

imfjorden


mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk
mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk

TIMEREGISTRERING

L]
Projektdeltageren udfylder samt daterer og underskriver skemaet. Du skal anfere en arbejdsbeskrivelse/antal timer brugt pa opgaven, fx "Made med partner x om aktivitet y”, "arbejde med TI I I I e S ke I I l a
regnskab/statusrapport” m.v. Hvis du er i tvivl, skal du kontakte den projektansvarlige.

Projektnavn: S0S Limfjorden

Proje 0 a e TUR-20-0070 Projektets startdato: 1. aug. 2020
Projektets slutdato: 31. dec. 2022

Udfyld

Underskriv

Scan ind

Mail til
bim@destinationlimfjorden.dk

Proje geltagers PR
= Kontonummer:

oo 210 Projektarbejde, faktisk lorfJJ]

oo Danmarks
.
..

Erhvervsfremmebestyrelse

ed Méned: Ar: 200 Projektarbejde, standards|JJJ] 3

Foretag timeregistreringen omhyggeligt pr. dato - Erhvervsstyrelsen anbefaler, at du registrerer dagligt

Arbejdsbeskrivelse 1|2|3[a|5|6|7]8]9|10[11]12]13[1a]15|16[17[18[19]|20|21]22]23|24| 25| 26|27 28] 29]30( 31 [sum

Deltagelse i mede/workshop inkl transporttid

Forberedelse til deltagelse i made/workshop

Udfyldelse af skemaer, fremsendelse af lensedler og lign. S ¢ o
porgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og
bbim@destinationlimfjorden.dk

SUM

/ /

Dato Underskrift (projektdeltager) Dato Underskrift (overordnet/projektieder)

Timeregistreringen er kun gyldig med to underskrifter. Underskriv og dater timeregistreringen umiddelbart efter, at timerne er afholdt, fx ved manedens opher.

VIGTIGT. Beskrivelsen af arbejdet skal veere klar, og det skal kunne lzeses af udefrakommende, at det er projektrelevant arbejde, du har udfert. I:l
Jo mere tid, der bliver anvendt pa en arbejdsopgave, des mere detaljeret skal beskrivelsen vaere.

Ikke-projektrelevante aktiviteter, fx frokost, sygdom, barsel, ferie, omsorgsdage, helligdage og andet fravaer, ma ikke medtages i timeregistreringen.

Ved bruq af standardsats kan der ikke medtaaes mere end 160.33 timer pr. maned. I

&

Destination

Limfjorden
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Strategiske fokusomrader
og malgrupper

- Strategisk fokus pa:

Feelles markedsfgring, produkt-, akt@r-, og destinationsudvikling samt
gaesteservice i de tre kommuner Skive, Morsg og Struer.

Mal: at synligggre Limfjorden som en attraktiv feriedestination i endnu hgjere
grad, sette konkrete initiativer i veerk, stgtte lokale turismevirksomheder
med vaekstmal samt s@grge for opdateret viden og analyser
vedrgrende turismeerhvervet

Skabe flere arbejdspladser indenfor turisme i samspil med
eksisterende og omkringliggende turismeinitiativer.

Malgrupper: “Det gode liv” og bgrnefamilier

ese Danmarks

«++ Erhvervsfremmebestyrelse
18



Hanne (64), Jens (62)
Borg

Drgmmer om...

Et ekstra livsbekraeftende afbraek
fra hverdagen, hvor de kan hygge
sig sammen med gode, lokale
ravarer og vin, naturudflugter, og
nye bekendtskaber.

Den optimale ferie:

Nar Hanne og Jens ikke er pa sommerferie i
Spanien, nyder de at tage en uges kystfere i
Danmark i efteraret. Hygge, god mad og vin,
naturudflugter og nye bekendtskaber er
nggleordene for parrets perfekte ferie i Danmark.

Et feriehus teet pa bade vand og by, er den
prioriterede overnatningsform. P4 den made kan

parret bade tage pa gature langs vandkanten, hvor

Hanne kan samle rav, og Jens tage billeder af
kysten. Og sa er der ikke langt ind til byen, hvor
parret nogle aftener spiser en god frokost eller
middag. Bade Hanne og Jens er meget livlige og
festlige personligheder, og elsker at mgde nye
mennesker. Derfor tager de sommetider pa bar
inde i byen, hvor de ofte falder i snak med andre
par som ogsa er pa ferie.

Hanne mangler ikke noget, men kan alligevel godt
lide at lade sig inspirere af de lokale butikker,

hvorfor nogle af eftermiddagene gar med at ”lure”

i disse.

PRIMUS

DEN EUROPAISKE UNION
ERDFK'12'0029 Den Europaelske Fond
for Regionaludvikling

Vi investerer i din fremtid

Motivation og behov:

Da Hanne og Jens er vant til at rejse i udlandet, er
det isaer fokusset pa de danske vaerdier, som
tiltreekker parret nar de skal holde en ekstra ferie i
Danmark.

Det er derfor vigtigt, at feriens rammer bestar af
den smukke danske natur — og isaer strand, kyst og
hav. Derudover har muligheden for at kunne nyde
lokale ravarer, stor indflydelse pa Hanne og Jens’
valg af feriedestination i Danmark.

Et dynamisk byliv, hvor der er mulighed for at
mg@de nye mennesker, er ogsa en vaesentlig
motivationsfaktor nar parret skal beslutte hvor i
Danmark ferien skal afholdes.

Grundet parrets gnske om at have mulighed for
bade at spise ude, tage pa bar, og kunne ga ture
ved vandet, har de behov for at feriehuset ikke
ligger lengere veek end rimelig gaafstand.

Muligheden for at kunne besgge kulturhistoriske
sevaerdigheder i naerheden, er en yderligere
motivationsfaktor i forhold til valget af 19
feriedestination.



~3 Den optimale ferie:

Er for familien Andersen 1,5 uges
familieferie, hvor de opholder sig i en
hyggelig familiehytte pa en campingplads i

- Skagen.

Her star hygge, afslapning og kvalitetstid

.~ med hinanden gverst pa ferielisten.

Familien Andersen
Louise (35), Sgren (35), Laura (8),
Lucas (5)

Drgmmer om...
En jordnaer ferie med fokus pa
danske og familizere veerdier.

Familiens hverdag er normalt meget hektisk,
hvorfor det at geare helt ned i tempo og
nyde livet, nuet og hinanden hgrer til
sjeeldenhederne, og derfor skal dyrkes fuldt
ud i ferien.

Campingpladsen er en god lgsning for
familien, da Laura og Lucas er livlige bgrn og
nyder at lege med alle de andre bgrn pa
campingpladsen.

Ogsa Louise og Sgren kan lide at der er
mulighed for at falde i snak med nogle andre
mennesker, som de kan nyde et glas rgdvin
med nar bgrnene er lagt i seng.

Familieudflugter til stranden og i naturen er
desuden prioriteret. Bgrnene nyder at ga pa
jagt efter dyr, hvorefter Sgren entusiastisk
belaerer bgrnene om dyrenes anatomi.

PRIMUS

ERDFK-12-0029

DEN EUROPAISKE UNION
Den Europaelske Fond
for Regionaludvikling

Vi investerer i din fremtid

Motivation og behov:

Det er meget afggrende for familien, at feriestedet har rolige og
trygge omgivelser. P4 den made kan Louise og Sgren med god
samvittighed laene sig tilbage, og have tillid til, at bgrnene kan
lege frit pa campingpladsen uden at skulle overvages konstant.

Familien motiveres af en campingplads, som kan tilbyde rene
og pane faciliteter — det skal ikke vaere for primitivt.

Desuden er det veaesentligt, at der er mange bgrnevenlige
aktivitetsmuligheder — bade pa selve campingpladsen, men
ogsa i feriestedets naeromrade. Skulle det danske sommervejr
blive grat og vadt, er det motiverende med muligheder for at
tage i eksempelvis badeland.

Familien Andersen stiller desuden krav til feriedestinationen
om, at hay, kyst og grgn natur er indenfor rimelig raekkevidde.
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INSPIRATIONSOPLAG Cykelturisme
— turismetrends

MOTOR

Slow tourism

Og...helt nye trends som fglge
af Corona, fx actionferier med

teenagere, flere oplevelser |
naturen etc.

Baeredygtig turisme




EN GREN AF
OUTDOOR:
CYKELTURISME

Hver 5. turist i DK er en cykelturist — 1.7 millioner
cykelturister arligt

Omesaetning pa 7.8 mia. kroner

40 % danskere, 40 % tyskere, resten kommer iseer fr"
Norge, Sverige og Holland

Adresserer tre af vores store udfordringer: Klima,
treengsel og fedme-epidemi

"Nar vi ser pa cykelruter og faciliteter og
sammenligner os med andre lande i Europa,
viser det sig, at vi er et u-land.”

Direktar for Friluftsradet



SLOW TOURISM

PRIMUSMOTOR

* Rejse kortere afstande, langsommere
transportmader, bruge mere tid ét sted, rejse teet
pa hjemmet

*  Modgift mod stigende hastighed i et globalt
samfund

*  Forskellig motivation: @konomiske, miljgmaessige
eller szerlig interesse i at rejse med et bestemt
transportmiddel

*  Mindset: Rejsen er en del af oplevelsen

* Komme i kontakt med lokale og give noget igen

Limfjordsbussen: Nykabing Mors, Fur og

»  Spise lokal mad for at komme i forbindelse med  Glyngere
kulturen

23



BAREDYGTIG TURISME
| MOTOR

B'aeredygtig turisme er et hgjaktuelt emne, som bliver definerende for fremtidens
turismeudvikling. Bliver inkluderet i den nationale strategi for turisme.

Baeredygtig turisme relateres iseer til klimaudfordringer og CO2-udslip

. Undga flyrejser

. Dyrke baeredygtige aktiviteter pa destinationen (fx vandring og cykling).
. @Pkologiske fgdevarer

. Lokalt fokus pa genanvendelse

Baeredygtig rejseadfaerd kan ogsa vaere at blive hjemme!

Baeredygtighed er sjeldent udslagsgivende som rejsemotiv. Parametre som
‘afslapning og rekreation’ samt ‘vaerdi for pengene’ er derimod udslagsgivende.

Iseer kvinder, unge og veluddannede prioriterer baeredygtighed



SAMARBEJDE

Nodvendigt at samarbejde
teettere i branchen

Skabe digital innovation,
sammenhang i
veerdikaeden og et felles
videngrundlag

Samarbejde om at delelog
distribuere indhold pa de
digitale platforme




PRIMUS




_—

. UNIKKE STYRKEPOSITIONER:

Limfjordens oplevelser p3, i og ved
Fjorden

Limfjordens mad og gastronomi
Limfjordens kultur og natur

af stlsystemer

sammenhangende havneprodukt

Produktudvikling pa tveers



PRIMUS




MOTOR




T@M HOVEDET FOR IDEER
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MOTOR




BRAINSTORMING — DE
GYLDNE REGLER

o Veere positiv og sig “ja og sa kunne man ogsa...”

o Jo flere ideer, jo bedre

o Veer aben og deltag

o Del tiden - lad alle komme til orde

o Det er tilladt at kombinere og forbedre ideer




Grgn zone:
Skriv ideerne ned

PRIMUSMOTOR
= Del evt. papiret op i felter

= Beskriv kort, hvad ideen gar
ud pa

= Lav evt. en lille tegning, der
viser ideen

En udflugt for maend hvor de ferst skal
tappe deres egen ¢l og bruge den til "beer
yoga” i naturen.

En cykeltur for hele familien hvor man
lejer en eldreven familieladcykel, og cykler
fra Skive midtby til Glynggre, hvor familien
bespger Glynggre Kulturstation, fanger
skaldyr og tilbereder en skaldyrssuppe i
det fri. Overnatning pa Pinenhus.

Parophold: Wellnessophold pa Tambohus
og en tur til Struer, hvor man gar turen
ved Den Grgnne Ring.




"Hvis ideen IKKE
er absurd i forste
omgang, er der
intet hab for den”

Albert Einstein




PRIMUS

Er | klar?

35



MOTOR




1 !

| 1M USMOTOR-
Kig pa alle dine ‘deer |

Kan du lave én ide ud af to, fx cykeltur med 1
keramik pa den lokale café?

Udveelg dine tre bedste ideer og skriv dem i
gerne bogstavet 1

M = Mors
ST =/Struer ‘
S = Skive

Eksempel: S: Cykelsafari fra Ski ehu
naturvejleder



LAD OS TAGE EN LILLE
KAFFEPAUSE/BIO-BREAK ©

' Destination
# Limfjorden
38




PRIMUS




| kommer i tre grupper

Facilitatorer:
Kristina: Struer
Malene: Skive
Bo: Mors

Vi medbringer: Kort over kommunen,
“skattekisten” og | medbringer jeres tre ideer ©

Husk links fra chatten.

| grupperne skal | veelge fire ideer. Maske nar | kun
at konkretisere én ide ©

PRIMUSMOTOR

Breakout
Session

40



Lysergd zone:
kategorisering

Praesentér DIN EGEN bedste ide for gruppen

Bo, Kristina og Malene praesenterer ideer fra skattekisten
Kategorisér og byg videre pa hinandens ideer

Veelg de fire bedste ideer

Begynd at udfylde arkene...skriv gerne pa arket, hvem vi
ma kontakte, sa vi kan hjeelpe jer faerdige med pakkerne.



PRIMUSMOTOR

Vi forestiller os at...

Lad os hgre
jeres
bedste idé



Afstemning: Hvad fik

1. Hvad har | faet med nu??(Multiple Choice)

d u u d af ¢Ve I S e n ? Jeg fik god inspiration til at tage med mig ind i (16/17) 94%

1 Jeg ﬁk gOd inspiration tll at tage Jeg synes det var sveert at udveelge de bedste idéer (8/17) 47%
med mig ind i grupperummene

Jeg er virkelig nysgerrig pa, hvordan vi arbejder (1417) 82%
videre med idéerne

2. Jeg synes det var sveert at
Udval ge de bedSte |déer Selvom jeg ikke fik alle idéerne med, kan jeg bruge  (8/17) 47%

dem alligevel

3. Jeg er virkelig nysgerrig pa,
hvordan vi arbejder videre med e ol rim o
idéerne

4. Selvom jeg ikke fik alle idéerne
med, kan jeg bruge dem alligevel
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HIEMMEOPGAVE

Saml op pa jeres ide sammen med

e

«;‘f‘ koIIegerne der hjemme

AFbeJd \}T\ re med at konkretisere jeres
velses‘odukt — hvad har jeres kolleger

e

\

m@de med de andre i gruppen og

Malene, Bo og Kristina tager kontakt til en
A

“fra idegruppen omkring et
.

'onlinesparringsmgde den 12., 15. eller 16.

<14 A
februa r.’ l

i







O O

Hvad tager du med dig
fraidag?

Hvad tager du med dig fra mgdet i dag?

Pa en skala fra 1-10, hvor klar er du til at
videreudvikle pa en ny pakke eller
oplevelse?

Fik du det udbytte i dag, som du
besluttede dig for i morges?

Skriv i chat eller ‘unmute’ dig selv ©

PRIMUSMOTOR
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Feelles base: Send gerne idéark
til Bo & ra idéer til Morten

Bo Bredal Immersen Telefon
Projektkonsulent Mobil: +45 5194 8802
E-mail

bbim@destinationlimfjorden.dk

" Destinati

estination
Limfjorden

PRIMUSMOTOR
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Tak for i dag — vi ses til s
311C JITUHIICTII JCE] -9

ﬁm; sm¢derné"og
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tor.com
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f www.linkedin.com/company/primusmotoraps/

f www.facebook.com/PrimugMotorApS
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