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SOS Limfjorden
23. februar 2021

ess Danmarks ' Destination
«s« Erhvervsfremmebestyrelse . Limfjorden




HOW GOES? skriv nummeret pa billedet, der passer
bedst til din tilstand i chatten ©

MOTOR




Resultat fra fra forrige

slide

Sharing Poll Results

Attendees are now viewing poll results

1. Mit humer er tilsvarende billede nr...

(2) 14%

(0) 0%

(3) 21%

(0) 0%

(1) 7%

(0) 0%

(0) 0%

(8) 57%

MOTOR



Dagens program

Rullende ankomst med egen
kaffekop © How goes?

09.00

Siden sidst — hvad har | opnaet?

Oplaeg om markedsf@ring og salg

Velkomst, gennemgang af program.

MOTOR

opdeltide tre
kommuner. Udarbejdelse af intern
drejebog med samarbejdspartnere

Opsamling fra jer

opstart og udarbejdelse
af salgstekster til jeres saerlige pakke/produkt

Kort opsamling og om tests

Fremadrettet planlaegning og afstemning
- og tak for i dag ©



PRIMUS

Mors
Skive
Struer

Destination
Limfjorden

Mors
Skive
Struer



Jep, det geelder stadig ©

MOTOR

* Viskal se hinanden —video er teendt ©
* Reaek handen op, hvis du har noget pa hjertet
o Saet "mute” til, nar du ikke taler

e Hvis du, mod forventning, ma forlade mgdet — vil
vi gerne vide det. Giv besked pa chatten til
Morten, Malene eller Kristina




Den rgde trad...og hvor meget | har veeret igennem pa kort tid...

19/1: Opstart:
O Hvad handler det hele om?

O Jer og jeres gnsker = Skattekisten

O Destination Limfjorden, mal, styrker

© Hvad siger Topas?

© Jeres forventninger

EMPATHIZE

2/2:

O Personaer

O ldeudvikling
O ldeark

DEFINE

ess Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse

PRIMUSMOTOR

OLancering
den 19. maj

OTest fra april

PROTOTYPE

Ol dag : Konkretisering

gring til salg og
edsfgring




Vi kommer ikke helt i mal...

° (o)
men vi far....
MOTOR
Overblikket over de interne detaljer for pakkerne, inkl.
priserne

Startet arbejdet med tekst til pakkerne

Givet jer indsigt i Destinationens
markedsfgringsstrategi og konkrete
markedsfgringstiltag som jeres pakker kan nyde godt af



Masterclass 1 — Det strategiske fundament

Jer og jeres virksomheder/attraktioner
SKATTEKISTEN

MOTOR

Masterclass 2 — Skitser til
oplevelseskoncepter

Sparring

Masterclass 3 — Beskrivelser og
prissaetning

Booking klar fra marts
Lancering den 19. maj
Test og opfalgning til
efteraret

Feerdige

oplevelses-
koncepter

10



Sa, hvad er det der skal
ske?

ey PRIMUSMOTOR

SALG/MF OPF@LGNING DIG 0 DIN
Marts LANCERING 28. september FORRETNING

| DAG
Konkretisering

M@DE |
GRUPPERNE

Indlaegning i 19. maj Efteraret
ASAP

GoTour, salg og Kendskab til 2021
markedsfaring produkter
af de farste :
pakker Markedsfaring
og
synligggrelse

Feerdigggarelse
af pakker

Hvordan kan
du udvikle din
forretning?

11



Lad os hgre....gruppe 1
Pakke-/produktoversigtoversigt, kort sigt

1. "Mandepakken”
(Skive GoCart)

1. Sandwich og smagninger

(Staarup Bryggeri)

1. Mad og jern
(Rest. Limfjorden)

1. Krebs og Big Blue i Skive
(Jesper Krogh)

1. Smag pa Limfjorden

(Sallingsund Faergekro)

1. Lydkunst og gamle bunkere
(Lydens By)

1. Lydkunst og @sters
(Lydens by/Veng Seafood)

12



Lad os hgre....gruppe 2
Pakke-/produktoversigtoversigt, kort sigt

2. Silent retreat
(Room Yoga)

2. Saelsafari i kajak
(Tambohus)

2. Gastro og natur pa Fur

https:

(Fur Event)
outu.be/eviUwesQ1MY

2. B & O Historisk rundvisning
(B&O og Struer Museum)

2. Forradsophold

(Tambohus)

2. Glaskunst for bérn m/voksne
pa Nordmors
(Event4U)

2. 3 dages kreativt ophold
(Event4U)

13


https://youtu.be/eviUwesQ1MY
https://youtu.be/pchhwgnNbaQ

Hvem er malgruppen?
Hvad er kernen i jeres pakke/produkt?
Naevn de tre vigtigste aktiviteter og hvor det foregar

Hvilket behov daekker jeres produkt/pakke?

Hvad er det vigtigste | mangler for at det er feerdigt?

PRIMUS



Markedsfgring v. Destination Limfjorden
PRIMUSMOTOR

15



MARKEDSF@RING
PRODUKTEF

ZZZZZZZ




Oversigt

* Hjemmeside

* Facebook og Instagram

Nyhedsbrev

Gamification

Influencer

Presseture




Turist  Kontakt Erhverv DeStantlon

" Destination ‘ Li m fjor den

Limfjorden Overnatning Smagsoplevelser Oplevelser Den store guide Q

Ve '.: ' .rl.’m(“ ‘;' -‘-
AL g

=

En perleraekke af

oplevelser ved Limfjorden

* Omdrejningspunktet i vores markedsfgring

. . * Her vil produkter veere synlige, med gode billeder og godt
HJem meSIde beskrevet tekst

e Teambaseret

18



S Destination Limfjorden
Slaet op af Marie Dinnsen
1. feb. -

Selvom Spgattrup Borg fortsat er lukket i vinterferien, kan
du nemt fa nogle hyggelige timer til at ga sammen med

dine born {9

Det er et smukt naturomrade omkring borgen med
masser at se og fortzelle dine barn. Gar du igennem
Velkomstbygningen, kommer du om til parken og
leegeurtehaven, som altid er et besgg veerd — og det er

ganske gratis _ -

Er du en af de friske, sa ta' gaturen rundt om Spettrup
Sepa7km {

Se mere via linket her: https://fb.me/e/26pJG2wbh9

Facebook og Instagram

Skabe opmaerksomhed
Annoncering

Branding

Reposte billeder
Retargeting

S

L

Destination

imfjorden

84 % af folk pa Instagram er mere tilbgjelige til

at kebe fra mindre virksomheder

19



Destination

L) Limfjorden

* Oprette et nyhedsbrev ¢ Fortzelle historier

NyhedSbreV * Opbygge vores brand * Skabe salg
* Markedsfgre produkter

20



" Destination

Limfjorden

Gamification

Hvornar er det saeson
for gsters?

Interagere i bestemte aktiviteter

Januar til august
April til oktober

* Fange opmaerksomhed

September til april

 Modificere adfaerd Find cvaatliat

Indsamle leads, skabe engagement
og loyalitet

21



" Destination

Limfjorden

Betalt partnerskab med destinationlimfjorden
Restaurant Limfjordens Hus

Influencer

* Prgve produkter og reklamere
* Direkte linje til en stor fglgerskare

e 74 pct. bruger sociale medier, nar de
skal undersgge et nyt produkt

* En ud af tre har kgbt et produkt pa
baggrund af en influencers
sponsorerede indhold

e Kan fange en ny malgruppe

* Sma influencers er op til 7 gange Qv & A
mere effektive end influencers med 60 Synes godt om
millioner af fglgere '

22



Presseture
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Eksempel pa jeres egen salgs- / kommunikationsplan
—PRIMUSMOTOR

Budskab Malgruppe Hvornar
Tidsperiode

Salg af 20 Instagram Elsker du Kvinder Instagram April- maj Jeanette
pladser pa annoncer kitesurfing og  mellem 20 - 2021
kitesurfing- vil du nyde 35ar
camp for friheden pa
kvinder vandet med Begyndere og
andre gvede, der

kvinder? —Sa  @nsker en sjov
er Kite WeeQ og

lige noget for  aktivitetsfyldt
dig! weekend

24

Arshjul


https://create.plandisc.com/RTDANj6

"D~t-

estination
Limfjorden

LAD OS TAGE EN LILLE
KAFFEPAUSE/BIO-BREAK ©

25



| kommer i tre grupper

PRIMUSMOTOR

Facilitatorer: Brea kO Ut

Kristina: Struer

Malene: Skive SeSSion

Bo: Mors

Vi skal:

 Udarbejde et internt program/drejebog* til
samarbejdspartnere

* Se pa regnearket med splitpriser

27



Planlaegning

Oplevelse / gaesteservice

DAG KI. Hvilken oplevelse er der tale
om? Bespisning?
Overnatning?

Torsdag

Torsdag
Torsdag
Torsdag
Torsdag
Torsdag

Fredag
Fredag
Fredag

Planlaeggerveerktai

Ansvarlig

Hvem udfgrer opgaven?

Sikkerhed,
bgrnevenlighed,
saerlige
forudsaetninger,
andet?

Hvornar udfgres
opgaven?

PRIMUSMOTOR

(Dagsetappe) (Svaerhedgrad)

Hvor langt skal der Hvad er dagsetappens
vandres / cykles /sejles sveaerhedgrad?
den pageeldende dag?

28


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Wssp6VTZTW5mfLwAcEgV7WUpyaklILDa?rtpof=true&authuser=mss%40primus-motor.com&usp=drive_fs

Vi skal sikre, at | tjener
penge...

MOTOR

Prissatning af:

Omkostninger:

Faste omkostninger (omkostninger der ikke er afhaengig af deltagerantal)

Transport - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Forplejning - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Overnatning - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Materialer - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Leje / indkpb af udstyr - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Len til personale - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Markedsfring - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Andre udgifter 1 (overskriv denne tekst) - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Andre udgifter 2 (overskriv denne tekst) - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Andre udgifter 3 (overskriv denne tekst) - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Pris interne mandetimer/ressoucer for hver enkelt partner - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Pris interne mandetimer/ressoucer for hver enkelt partner - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Pris interne mandetimer/ressoucer for hver enkelt partner - kr - kr - kr - kr - kr - kr
Total - kr - kr - kr - kr - kr - kr

Prisberegning Splitpriser



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1FT1MpTzHis7g_rAj3ImC2MqyuI2wKwoU?rtpof=true&authuser=mss%40primus-motor.com&usp=drive_fs




Salgstekst til GoTour
MOTOR

Unique Selling Proposition: Hvad var det nu det var?

Nar man salger en service eller et
produkt, som ingen andre salger.

Altsa, hvad er det unikke ved jeres
produkt?

Husk at tage udgangspunkt i
gaesten




Den gode hlstorlefortaelllng

IMUSMOTOR

En emotionel oplevelse af produktet frem for en funktionel:

O

O
O

"Frikadellen, der smager, som nar mor laver den”, Baerfolket, der laver
marmelade

Tilfgje personlighed
Fremkalde fglelser

Den emotionelle vinkel pa en historie skaber et helt andet engagement hos
brugeren og skaber en relation

En historie kan fungere som bindeled mellem flere produkter
Vores kpbsadfzerd er primaert drevet af fplelser — ikke fornuft

Sydesalt



https://www.youtube.com/watch?v=NjG6rXmNRBo

Tilbage i grupperne, Skive, Struer og Mors
- PRIMUSMOTOR

Vi skal:
Starte pa udarbejdelse af salgstekster til brug Brea ko Ut

Session

for viderebearbejdning til oprettelsen af jeres
produkter. Planlzegge naeste mgde.

- Starte beskrivelsen til GoTour

- Overvej gerne, hvorfor jeres produkt
differentierer sig fra andre produkter i
samme kategori?

33



Beskrivelsen, hvad, hvordan og hvornar?

| har tekst klar senest den 3. marts. NO WORRIES ©
Tekster revideres af Destination
Limfjorden.

Der udfyldes et skema til GoTour.
Vi har et gnske om, at det er klar
den 22. marts.

Denne dag er det bookbart og pa
Destination Limfjordens
hjemmeside og GoTours.

Lancering med pakkerne er den 19.
maj 2021. Vi forventer
pressedaekning m.v.

MOTOR

Vi hjaelper jer igennem det hele!




MOTOR

PAKKE Sydfyn



https://gotour.dk/product/view/id/32874

/TESTS...hvad og hvordan V. Bo

PRIMUSMOTOR
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Det vil vi vide: Sadan vil vi skaffe viden:

Test af oplevelser og pakker

1. Er produktet attraktiv for gaester? 1. Online spgrgeskema til alle
Vi gnsker viden om hvorvidt: - NPS score deltagere.
1. Produktet er attraktivt for gaesterne. - Klikrate pa online annoncer?
: _ - Procent solgt i forhold til kapaciteten?
2. Produktet fungerer i praksis - Hvilke segmenter kpbte oplevelsen?
(kunderejsen) - Value for money?
3. @konomien er baeredygtig.
4. Produktet skal overleve og gentages. 2. Fungerer produktet i praksis? 2. Testpersoner - Vi sgger
- Er kunderejsen ubesveeret for kunden? testpersoner pa FB.
- Hvad var hgjdepunkterne og
lavpunkterne?
3. Er gkonomien baeredygtig? og skal 3. Jeres vurderinger af egne
produktet tilrettes? produkter.
- Er der tilfredsstillende overskud til de - Senest den 28. sept., hvor vi er
alle aktgrer? samlet.
- Hvor skal der justeres fremadrettet? - Inviter gerne hinanden til at

- Skal produktet leve videre? observere pa oplevelserne.




Det er “gratis”

| kan aflevere til bbim@destinationlimfjorden.dk:

Partnererklaering

De minimis erklaering
Veerdien af statsst@tten er beregnet til 13.000 kr.

Timeregistreringsskema

- Afleveres efter hvert mgde/hver maned.

| skal bruge timer i projektet svarende til minimum 11.000
kr. (antal timer i projektet ganget med timelgnnen)

Londokumentation
- kopi af Ipnsedler for hver maned man har timer.

Info til jer:

Data Protection Notice



mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk
https://api.www.ferievedlimfjorden.dk/sites/danishfjordholiday.com/files/2020-10/SOS%20Limfjorden%20Partnererkl%C3%A6ring%20skabelon%20201020.docx
https://api.www.ferievedlimfjorden.dk/sites/danishfjordholiday.com/files/2020-11/DEM%20Erklaering%20om%20de%20minimis%20201020.pdf
https://api.www.danishfjordholiday.com/sites/danishfjordholiday.com/files/2020-10/Timeskema%20deltager%20201020_1.xlsx
https://www.ferievedlimfjorden.dk/dataprotection

TIMEREGISTRERING

L]
Projektdeltageren udfylder samt daterer og underskriver skemaet. Du skal anfere en arbejdsbeskrivelse/antal timer brugt pé opgaven, fx "Made med partner x om aktivitet y”, "arbejde med TI l I I eS ke I I I a
regnskab/statusrapport” m.v. Hvis du er i tvivl, skal du kontakte den projektansvarlige.

Projektnavn: S0S Limfjorden

Proje 0 3 e TUR-20-0070 Projektets startdato: 1. aug. 2020

Udfyld

see d

+++ Erhvervsfremmebestyrelse

Projektdeltagers na Projektets slutdato: 31. dec. 2022 .
e - Kont : i
; T . Underskriv
e Méned: Ar: 200 Projektarbejde, standards|JJJ] .
T oo 210 Projektarbejde, faktisk lorfJJ] . Scan |nd
.

Mail til
bim@destinationlimfjorden.dk

1
2
4
b

Foretag timeregistreringen omhyggeligt pr. dato - Erhvervsstyrelsen anbefaler, at du registrerer dagligt

Arbejdsbeskrivelse 1(2(3|4|5|6|7(8|9|10|11|12|13(14(15|16|17|18|19(20(21|22|23|24|25(26|27|28|29|30(31 [Sum

Deltagelse i mode/workshop inkl transporttid
Forberedelse til deltagelse i made/workshop
Udfyldelse af skemaer, fremsendelse af lensedler og lign.

Sporgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og
bbim@destinationlimfjorden.dk

SUM

/ /

Dato Underskrift (projektdeltager) Dato Underskrift (overordnet/projektieder)

Timeregistreringen er kun gyldig med to underskrifter. Underskriv og dater timeregistreringen umiddelbart efter, at timerne er afholdt, fx ved manedens opher

VIGTIGT. Beskrivelsen af arbejdet skal veere klar, og det skal kunne lzeses af udefrakommende, at det er projektrelevant arbejde, du har udfert. I:l
Jo mere tid, der bliver anvendt pa en arbejdsopgave, des mere detaljeret skal beskrivelsen vaere.

Ikke-projektrelevante aktiviteter, fx frokost, sygdom, barsel, ferie, omsorgsdage, helligdage og andet fravaer, ma ikke medtages i timeregistreringen.

Ved bruq af standardsats kan der ikke medtaaes mere end 160.33 timer pr. maned.

Destination

$ Limfjorden


mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk
mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk

+ Danmarks
« Erhvervsfremmebestyrelse

Partnererklaring

leg bekrafter ved underskrift pd denne erklaering,

at jeg tegner virksomheden!:|

med CVR-nr.| ]

og p-nummer| ]

der har faet tilsagn om stette fra de decentrale erhvervsfremmemidler bevilget af Danmarks

Erhvervsfremmehestyrelse.

leg bekrafter, at jeg:

*  Er bekendt med formalet med og indholdet af projektet,

* Er bekendt med, at jeg er oskonomisk partner i projektet, fordi de udgifter, jeg via deltagelsen har til fx lon
eller ekstern konsulentbistand, indgir i det samlede regnskab for projektet og dermed udger en del af
grundlaget for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses medfinansiering til projektet.

* Erforpligtet til at dokumentere rigtigheden og projektrelevansen af egne afholdte og betalte udglfter til x
ekstern konsulentbistand eller len, herunder at lonnen faktisk er betalt til den ansatte.

* Skal videregive dokumentationen til:

o [Dt--;tinalion llmfjmdmi, som er projektets tilskudsansvarlige partner,
o Projektets revisor
Hvis de anmoder om det.

*  Er bekendt med Sekretariatet for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses og projektholders behandling af

mine personoplysninger, samt retsgrundlaget herfor.?

Dato:[ ]

Navn:|

Underskrift:

* For virksomheders veckommende fremgdr tegningsreglen af virksomhedens oplysninger | CVR-registret. Enkeltmandsvirksomheder og

Partnererklaering

. Udfyld
. Underskriv
. Scan ind

~WN -

. Mail til bbim@destinationlimfjorden.dk

Sporgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og
bbim@destinationlimfjorden.dk

A/

L

Destination

imfjorden


mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk
mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk

s Danmarks

« Erhvervsfremmebestyrelse
ERKL/ARING OM DE MINIMIS

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse

Denne erklanng skal anvendes 1 forbindelse med tilskud ydet som de munimis-stotte med Danmarks
Eshvervsfremmebestyrelses nationale midler. Hvis der 1 projektet mdgér midler fra EU's strukturfonde
(regionalfonden eller socialfonden), skal der anvendes en sarlig erklering.

Erklaeringen udfyldes af virksomheden forud for bevillingen af stotte, nar stotten anses for at udgore
statsstotte, og hvor statten skal vdes efter reglerne om de minimis-storte. V)

Reglerne om de minimis-stotte indebarer, at en virksomhed over en periode pa 3 ar kan modtage op til
200.000 EUR som de minimis-stotte. Nogle sektorer er undtaget fra at modtage de minimis-stotte. [ kan
fa oplvsninger om disse sektorer hos Erhvervsstyrelsen

Modtageren af de mimimis-stette skal have besked om, at der er tale om de mimimis-stotte fra den, der
yder stotten. For at stotten ydes, skal virksomheden ogsa have en sknftlig meddelelse om det forventede
stettebelab. Det ger det muligt for virksomheden at afgive korrekte oplysninger om tidligere modtaget
de mmimis-statte og at vurdere, om den lovligt kan modtage vderhigere de minimis-stotte. Oplysningeme
fra virksomheden gar det ogsd muligt for den, der vder stotten, at kontrollere om stotteloftet pd 200.000
EUR overholdes

Nar I skal opgere belabet, skal I tage hojde for folgende:
1. den de minimis-stotte, som [ skal oplyse om, er den, som jeres virksomhed har modtaget, dvs
har modtaget tilsagn om, 1 dette og de to foregdende regnskabsidr, og
2. hwis jeres virksombed kontrolleres af en anden virksomhed eller omvendt, kan virksomhedeme
tilsammen modtage hajst 200.000 EUR som de minimis-stotte. !
Jeg/ vt bekrefter ved undersknift pd denne erklenng,

at jeg/vi tegner virksomheden

virksombedens navn

CVE. nussmer

P-rummer

SOS Limfjorden

som vil komme til at modtage stotte gennem projektet:

der har fdet ulskud fra Danmarks Eshvervsfremmebestvrelses nationale mudler

Jegrvi erklaerer:
« 1 dette regnskabsdr og de to foregdende regnskabsdr at have modtaget tilsagn om 1 alt

DEK i de minimis-stette, og

» at vaere bekendt med, at det ikke er lovhigt at modtage mere end 200.000 EUR 1 de minimis-stette inden

De Minimis Erklaering

1. Udfyld

2. Underskriv

3. Scan ind

4. Mail til bbim@destinationlimfjorden.dk

Sporgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og bbim@destinationlimfjorden.dk

*

L

Destination

imfjorden
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mailto:bbim@destinationlimfjorden.dk

Fra ferste masterclass —
hvad er det nu malet er?

At styrke destinationen og jer med nye
produkter og/eller pakker. Foraret er en
kort proces, da der skal veere noget klar
til seesonen.

Malet er 10 nye produkter/pakker

At | laerer hinanden og destinationen
bedre at kende, sa | kan henvise til
hinanden og styrke
sammenhangskraften

eee Danmarks
«++ Erhvervsfremmebestyrelse



Hvad tager du med dig

fraidag?

Hvad tager du med dig fra medet i

dag?

Pa en skala fra 1-10,
hvor klar er du til at lancere
en ny pakke eller oplevelse?

Fik du det udbytte i dag,
som du besluttede dig for
| morges?

Skriv i chat eller ‘'unmute’ dig
selv ©

2. Fik du det udbytte i dag, som du besluttede dig for
i morges?

Nej, overhovedet ikke (0) 0%
Bade/Og, jeg synes der manglede nogle ting (0) 0%
Ja, jeg fik naesten alt det udbytte som jeg havde (13) 100%

besluttet mig for i dag

Nej, men jeg fik en masse andet brugbart med (0) 0%

Andet (skriv i chatten) (0) 0%

Stop Sharing

Poll 2: Afrunding

2

3

4

5

6

MOTOR

v 2 Edit

(0) 0%
(0) 0%
(0) 0%
(0) 0%
(1) 8%
(0) 0%
(7) 54%
(4) 31%

(1) 8%
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CVR. ‘p 15 92

usm

tor.com

o
| .. %

f www.linkedin.com/company/primusmotoraps/

f www.facebook.com/PrimugMotorApS
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