MOTOR

SOS Limfjorden
19. januar 2021

« Danmarks Destination
. Erhvervsfremmebestyrelse & Limfjorden




Nu da vi ikke kan mg@des fysisk...

MOTOR

BRUG CHATTEN

Skriv kort hvem du er, hvor du
kommer fra og hvor du
sidder/hvordan der ser ud!

Skriv ogsa, hvad du er optaget af lige
nu....

ess Danmarks ' Destination
<+« Erhvervsfremmebestyrelse $ Limfjorden




Vores digitale opstart i dag

MOTOR

08.45 10.50 Introduktion til oplevelser ved Destination

Rullende ankomst med egen kaffekop © Limfjorden.

09.00 Hvad kan vi nu? Hvad @nsker vi? Hvad gor

andre? Hvad er trends og tendenser, som vi skal
tappe ind i? Hvad er styrkerne pa destinationen?
Malgrupper. V. Kristina

Velkomst, gennemgang af program. Check-in (navn,
organisation, lige nu optaget af)

Formal med SOS Limfjorden og projektet

09.30 11.15 Input fra rejsebureau, hvad skal der til, for at

man kan salge en pakke?
Break out-session — lzer hinanden bedre at kende. To

og to .
11.40 Naeste step, hvad kan | ggre nu? Hvilken hjzelp kan | fa?

10.45 Bio-break Evaluering af mgdet

Naeste mgde og en lille hjemmeopgave...

Destination

Tiden kan variere © @ Limfjorden



Spilleregler i det virtuelle rum

MOTOR

* Viskal se hinanden —video er teendt ©

* Reaek handen op, hvis du har noget pa hjertet
o Saet "mute” til, nar du ikke taler

* Husk at slukke for din telefon

e Hvis du, mod forventning, ma forlade mgdet — vil
vi gerne vide det. Besked pa chatten til Malene
eller Kristina

. 5: Danmarks ' Destination
v« Erhvervsfremmebestyrelse & Limfjorden



MOTOR

Proces- og udviklingskonsulenter med
speciale i turisme, oplevelsesgkonomi
og fundraising

Strategi- og projektudvikling
Udvikling af oplevelsesprodukter

Styrkelse af forretningen i
turismevirksomheder

:E: Danmarks 'Destinotion
s« Erhvervsfremmebestyrelse @Y imfjorden




Formal med i dag og
forlgbet....

At styrke destinationen og jer med nye
produkter og/eller pakker. Foraret er en
kort proces, da der skal veere noget klar til
saesonen.

Malet er 10 nye produkter/pakker

At | laerer hinanden og destinationen bedre
at kende, sa | kan henvise til hinanden og
styrke sammenhangskraften

Teenk i hvordan du kan bidrage og hvad du
gerne vil have med dig.

78
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s PRIMUSMOTOR

o Start, Overlevelse og Samarbejde i turismeerhvervet
o Stgttet af Den Danske Erhvervsfremmebestyrelse

o Etforlgb for turismevirksomheder og -aktgrer i
Destination Limfjorden

o — = o Mal
e e ——— e . At kickstarte turismen efter Corona

At sta sammen om at udvikle den samlede destination og
de enkelte virksomheder

Udvikle produkter, der kan tiltreekke besggende

Danmarks '
Erhvervsfremmebestyrelse Destination
b & Limfjorden 7



Tre aktuelle forlgb, SOS Limfjorden

MOTOR

1. Pakker, produkter og forretningsudvikling 3. Back to Business

Feelles projekt

Green R

LIMFJORDEN ’a KYST& NATUR

TURISME

TTTTTTTTTTTTTTTTT

Destination
Himmerland

.’ Destination

Limfjorden



WEBINAR - Afsaetning
(herunder outdoorturisme og
produktudvikling)

Vidensdag Webinar
November 2020

November 2020

Teknologisk Institut og Nordic
Destination

VDK markedskontorer, Epinion

1-til-1 sparring med

" erhvervskonsulenter
\l' Ove rS I gt - Samarbejd d lokale erh k :
\ Jde med lokale ernvervskontorer
N |

Kommende webinarer Digital veerktgjskasse Digital ledelseskultur Radgivningsbank
- Tema: Kommunikation || - Digitale (DLK) - Konkret radgivning fra
(Den Digitale kommunikationsveerk || - Markedsfgringsforlgb eksperter til specifikke
Veerktgjskasse) toj - Krise- 08 behov
i februar 2021 - Opslagsvaerk forandringsledelse - 3 méaneders forlgb

A - Guides - 3 maneders forlgb - Virksomheden bidrager til
- Tema: Service i en dre ind ok medfinansiering gennem
coronatid i april/maj B ’ Andre in satser—..e S. timer og Ignsedler
5021 7 //{ Qg Erhvervshus Nordjylland IO

N ) E\% Z N TV e




Der er stadig mulighed
for at deltage

WY E1E
Opna Green Key meerkning.
Forbedre konkurrenceevne

Danmarks mest baeredygtige
destination

Mgder:

21. januar kl 9-12 online

4. februar kl 9-12 online

4. marts kl 9-13 pa Skarrildhus
1:1 sparring efterfglgende

LIMFJORDEN

10



Det er “gratis”

| kan aflevere til bbim@destinationlimfjorden.dk:

e Partnererklaering

 De minimis erklaering
Veerdien af statsst@tten er beregnet til 13.000 kr.

 Timeregistreringsskema
- Afleveres efter hvert mgde/hver maned.
| skal bruge timer i projektet svarende til minimum 11.000
kr. (antal timer i projektet ganget med timelgnnen)

* Lendokumentation
- kopi af Ipnsedler for hver maned man har timer.

Info til jer:

* Data Protection Notice

11
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https://api.www.ferievedlimfjorden.dk/sites/danishfjordholiday.com/files/2020-10/SOS%20Limfjorden%20Partnererkl%C3%A6ring%20skabelon%20201020.docx
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https://api.www.danishfjordholiday.com/sites/danishfjordholiday.com/files/2020-10/Timeskema%20deltager%20201020_1.xlsx
https://www.ferievedlimfjorden.dk/dataprotection

oo s Danmarks

‘. <« Erhvervsfremmebestyrelse

Partnererklaering

Jeg bekreefter ved underskrift pa denne erklaering,

at jeg tegner virksomheden®:| ]
med CVR-nr.f l
og p-nummer| ]

som gnsker at deltage i projektet:[SOS Limfjorder,

der har faet tilsagn om stotte fra de decentrale erhvervsfremmemidler bevilget af Danmarks

Erhvervsfremmebestyrelse.

Jeg bekreefter, at jeg:

® Er bekendt med formalet med og indholdet af projektet,
® Er bekendt med, at jeg er skonomisk partner i projektet, fordi de udgifter, jeg via deltagelsen har til fx lon
eller ekstern konsulentbistand, indgér i det samlede regnskab for projektet og dermed udger en del af
grundlaget for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses medfinansiering til projektet.
® Erforpligtet til at dokumentere rigtigheden og projektrelevansen af egne afholdte og betalte udgifter til fx
ekstern konsulentbistand eller Ign, herunder at lgnnen faktisk er betalt til den ansatte.
e Skal videregive dokumentationen til:
o [Destination Limfjorder}, som er projektets tilskudsansvarlige partner,
o Projektets revisor
Hvis de anmoder om det.
® Er bekendt med Sekretariatet for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses og projektholders behandling af
mine personoplysninger, samt retsgrundlaget herfor.2

Dato:[ ‘l

Navn:[ ]

Underskrift:

1 For virksomheders vedkommende fremgar tegningsreglen af virksomhedens oplysninger i CVR-registret. Enkeltmandsvirksomheder og

Partnererklaering

. Udfyld

. Underskriv

. Scan ind

. Mail til bbim@destinationlimfjorden.dk

~WN -

Sporgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og
bbim@destinationlimfjorden.dk

.’ Destination

Limfjorden
12
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ees Danmarks
«++ Erhvervsfremmebestyrelse

ERKLARING OM DE MINIMIS

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse

Denne erklering skal anvendes 1 forbindelse med tilskud ydet som de minimis-stotte med Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelses nationale midler. Hvis der 1 projektet indgar midler fra EU’s strukturfonde
(regionalfonden eller socialfonden), skal der anvendes en sarlig erklaring.

Erkleeringen udfyldes af virksomheden forud for bevillingen af stotte. nar stetten anses for at udgere
statsstotte, og hvor stotten skal ydes efter reglerne om de minimis-stotte

Reglerne om de minimis-stette indebzrer, at en virksomhed over en periode pa 3 ar kan modtage op til
200.000 EUR som de minimis-stette. Nogle sektorer er undtaget fra at modtage de minimis-stotte. I kan
fa oplysninger om disse sektorer hos Erhvervsstyrelsen.?

Modtageren af de minimis-stette skal have besked om, at der er tale om de minimis-stotte fra den, der
yder stotten. For at stotten ydes, skal virksomheden ogsd have en skriftlig meddelelse om det forventede
stottebeleb. Det gor det muligt for virksomheden at afgive korrekte oplysninger om tidligere modtaget
de minimis-stette og at vurdere, om den lovligt kan modtage yderligere de minimis-stette. Oplysningerne
fra virksomheden gor det ogsa muligt for den, der yder stetten, at kontrollere om stetteloftet pa 200.000
EUR overholdes.

Nar I skal opgere belobet, skal I tage hejde for folgende:
1. den de minimis-stotte, som I skal oplyse om, er den, som jeres virksomhed har modtaget, dvs.
har modtaget tilsagn om, 1 dette og de to foregdende regnskabsar, og
2. hvis jeres virksomhed kontrolleres af en anden virksomhed eller omvendt, kan virksomhederne
tilsammen modtage hejst 200.000 EUR som de minimis-stotte. >

Jeg/vi bekraefter ved underskrift pa denne erklaering,

at jeg/vi tegner virksomheden:

virksomhedens navn

CVR- nummer

P-nummer"

SOS Limfjorden

som vil komme til at modtage stotte gennem projektet:

der har faet tilskud fra Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses nationale midler.

Jeg/vi erklerer:
+ i dette regnskabsar og de to foregdende regnskabsar at have modtaget tilsagn om 1 alt:

DKK 1 de minimis-stette, og

* at veere bekendt med, at det ikke er lovligt at modtage mere end 200.000 EUR 1 de minimis-stette inden

De Minimis Erklaering

1. Udfyld
2. Underskriv

3. Scan ind
4. Mail til bbim@destinationlimfjorden.dk

Sporgsmal:
Tag fat i Bo pa 5194 8802 og bbim@destinationlimfjorden.dk

.’ Destination

Limfjorden
13
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TIMEREGISTRERING

L]
Projektdeltageren udfylder samt daterer og underskriver skemaet. Du skal anfere en arbejdsbeskrivelse/antal timer brugt pé opgaven, fx "Made med partner x om aktivitet y”, "arbejde med TI l I I eS ke I I I a
regnskab/statusrapport” m.v. Hvis du er i tvivl, skal du kontakte den projektansvarlige.

Projektnavn: S0S Limfjorden

Proje 0 3 e TUR-20-0070 Projektets startdato: 1. aug. 2020

Udfyld

see d

+++ Erhvervsfremmebestyrelse

Projektdeltagers na Projektets slutdato: 31. dec. 2022 .
e - Kont : i
; T . Underskriv
e Méned: Ar: 200 Projektarbejde, standards|JJJ] .
T oo 210 Projektarbejde, faktisk lorfJJ] . Scan |nd
.

Mail til
bim@destinationlimfjorden.dk

1
2
4
b

Foretag timeregistreringen omhyggeligt pr. dato - Erhvervsstyrelsen anbefaler, at du registrerer dagligt

Arbejdsbeskrivelse 1(2(3|4|5|6|7(8|9|10|11|12|13(14(15|16|17|18|19(20(21|22|23|24|25(26|27|28|29|30(31 [Sum

Deltagelse i mode/workshop inkl transporttid
Forberedelse til deltagelse i made/workshop
Udfyldelse af skemaer, fremsendelse af lensedler og lign.

Sporgsmal:

Tag fat i Bo pa 5194 8802 og
bbim@destinationlimfjorden.dk

SUM

/ /

Dato Underskrift (projektdeltager) Dato Underskrift (overordnet/projektieder)

Timeregistreringen er kun gyldig med to underskrifter. Underskriv og dater timeregistreringen umiddelbart efter, at timerne er afholdt, fx ved manedens opher

VIGTIGT. Beskrivelsen af arbejdet skal veere klar, og det skal kunne lzeses af udefrakommende, at det er projektrelevant arbejde, du har udfert. I:l
Jo mere tid, der bliver anvendt pa en arbejdsopgave, des mere detaljeret skal beskrivelsen vaere.

Ikke-projektrelevante aktiviteter, fx frokost, sygdom, barsel, ferie, omsorgsdage, helligdage og andet fravaer, ma ikke medtages i timeregistreringen.

Ved bruq af standardsats kan der ikke medtaaes mere end 160.33 timer pr. maned.

Destination

‘ Limff'orden
4
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Produktudvikling/mast MOTOR
(019/1: Opstart:

O Hvad er udgangspunktet:

O Mal v
O Jer \

O Styrkerne pa Destinationen

23. februar — aandret:

O Malgrupperne

OMulighed for 1:1-mgde
med Kristina og
Malene

O 2. februar:
O Ideudvikling og opstart af \A Marts (8)

konkretisering. Gennemgang
af, hvordan pakker/nye
produkter skal slges og
markedsfa@res.




F5-MODELLEN

o
T
-
=}
-
(7}
—
=
o

MOTOR

F1 — Hvad er malet med forlgbet?

F2 — Hvem er jeres geester nu og i fremtiden?

F3 — Hvilke nye oplevelser kan | tilbyde geesterne?

F4 — Konkretisering/hvilke ideer og Igsninger  kan
bruges?

F5 — Hvad skal der ske nu? Handlingsplaner for salg
og markedsfgring

F6 — Opfalgning efter seesonen og leering til flere
produkter og pakker

ess Danmarks ' Destination
[ N} .

++« Erhvervsfremmebestyrelse Limfjorden
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Metoden.....

D PRIMUSMOTOR
02/ 2: Neeste OTest fra april
(019/1: Opstart: gan 2021

O Idag

IDEATE

EMPATHIZE

DEFINE PROTOTYPE

<<
X
0 23/2:
Konkretisering
ese Danmarks 'Destination
+«« Erhvervsfremmebestyrelse & Limfjorden 17



Hvad taler vi om, nar vi

siger pakke eller produkt?
_ MOTOR

Sejlads - Tapas/Vincruise pa Vandkantssafari og Vandkantsbuffet

i ; ; Guidet vandretur med fokus pa skaldyr
Limfjorden pa Sallingsund Feaergekro

i Skaldyrhovedstaden Nykgbing M.,
inkl. et maltid muslinger (Dansk Skal...

NNNNN

Ravsafari med
Jyllandsakvariet

& Thyboren

A A&y (12) Fra79.

: — ' R

i v -5 r : J
fra 399,00 DKK m fra 350,00 DKK m

| den bedste verden: En oplevelse ud over det seedvanlige (Hvor |
bruger jeres styrker pa destinationen). Den foregar gerne i skulder-

eller lavsaesonen = En oplevelse som gaesten husker og som kan give
jer en god indtjening!

estination
4 *

‘!Llimﬂo:den




Eksempler pa
pakker/produkter

= PRIMUSMOTOR

Take Away Ud i det Bla og mgde kunsten

Aften Take-Away

Torsdag - sendag kL 17.00 - 20.00

Retmmmaete KUNSTHAL CHARLOTTENBORG LANCERER
Rimmet laks CYKELRUTETIL KUNSTOPLEVELSER |
Roegeost creme - Smilende aeg - Gront SAMAR BEJ DE M E D ROS KI LDE KO M M U N E
- OG MUSEET FOR SAMTIDSKUNST
Rort Tatar Kunsthal Charlottenborg lancerer landsdeekkende BIKE ART: kuraterede
Pommes - Aioli - Salat cykelruter til offentlige kunstvearker af samtidskunstnere i hele landet. T dag
165.- lanceres den nye cykelrute i Roskilde kurateret af Roskilde Kommune og
Museet for Samtidskunst. Her kan man opleve kunst fra cyklen og fa
Dampede Muslinger fornejelsen at et lysende kraftvarmeveerk, en hyldest til Roskilde bysbarn
B S Lise Norgaard, en 800 kilo tung gigant-skulptur.
135-
Confiteret Andelir

Kartoffelkompot - Rodfrugt crudite

165,
Dagens fisk e y '
anmarks Destination
Kartoffelkompot - Basquaes *9.» . .
235 ++« Erhvervsfremmebestyrelse & Limfjorden 19



Eksempler pa oplevelsespakker,
‘Hzervejen

os Danmarks Destination
« Erhvervsfremmebestyrelse $ Limfjorden



Poll

OHvad giver dig lyst til at
vaere med | et projekt?

*¢ Danmarks

it

: Destinati
¢+« Erhvervsfremmebestyrelse .’ estination

Limfjorden
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Poll-svarmuligheder
MOTOR

. Jeg vil gerne have nye veerktgjer

. Jeg vil gerne made nye kolleger pa destinationen

. Jeg vil gerne bidrage med min viden

. Jeg vil gerne have redskaber til at udvikle produkter
. Jeg er nysgerrig

6. Jeg har meget at bidrage med

/. God kommunikation

6. Andet

ul D W N =

ese Danmarks ' Destination
+++ Erhvervsfremmebestyrelse & Limfjorden



Laer en makker at kende-runden (i grupper a to og to)

ey PRIMUSMOTOR

15 minutter + 15 min. opsamling BreakOUt
Session

HUSK at lytte — du skal praesentere din
makker ©

e E: Danmarks ’ Destination
:« Erhvervsfremmebestyrelse &' Limfjorden
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Break-out-session,
Interview, to og to

1. Dig og det sted du
kommer fra

O

En god case, som andre kan
lere af

Inspiration til nye
oplevelser
ees Danmarks

«++ Erhvervsfremmebestyrelse

PRIMUSMOTOR

Destination

& Limfjorden

24



Interview to og to. 15 min. i alt. Husk at skrive ned
MOTOR

Kort om dig og din virksomhed
Hvad braender du for i dit arbejde?
Hvilken forskel gar | for geesterne?

Naevn en god og konkret case, hvor | har udviklet et nyt
produkt/en ny oplevelse/en ny ret/en made at servicere
pa. Hvad skete der helt konkret?

Hvilken konkret forskel gjorde | for geesterne?

Hvad har du leert af det til en anden gang?

Hvordan pavirker Coronapandemien din virksomhed?
Har du pa baggrund af Corona overvejet nye produkter, fx
Take Away eller naturoplevelser?

Fortael om en butik, restaurant, museumsoplevelse
aktivitet, der har givet dig en WOW-oplevelse. Hvad var
det helt saerlige? Kan vi overfgre det til nye oplevelser ved
Limfjorden?

L

" Destination

imfjorden




Interviewopsamling

MOTOR

« Opsamling fra breakout room

" Destination

Limfjorden



s PRIMUSMOTOR

LAD OS TAGE EN LILLE
KAFFEPAUSE/BIO-BREAK ©

.' Destination .’ Destination

Limfjorden Limfjorden
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Destination Limfjordens strategi, STYRKER, malgrupper, mal + trends
og tendenser

28



Strategiske
fokusomrader

- Strategisk fokus pa:

Feelles markedsfgring, produkt-, akt@r-, og destinationsudvikling samt
gaesteservice i de tre kommuner Skive, Morsg og Struer.

Mal: at synligggre Limfjorden som en attraktiv feriedestination i endnu hgjere
grad, sette konkrete initiativer i veerk, stgtte lokale turismevirksomheder
med vaekstmal samt s@grge for opdateret viden og analyser
vedrgrende turismeerhvervet

Skabe flere arbejdspladser indenfor turisme i samspil med
eksisterende og omkringliggende turismeinitiativer.

Malgrupper: “Det gode liv” og bgrnefamilier

ese Danmarks

«++ Erhvervsfremmebestyrelse
29



Malgrupper

“Det gode liv” og b@rnefamilier

Formal at gge kendskabet til Destination
Limfjorden som turistdestination og skabe gget
interesse for at bespge destinationen — bade til
dagsture og flere dages besgg med overnatning.

Malgruppen for de brandingaktiviteter er danske
turister.

Aktiviteter malrettet udenlandske markeder
handteres via Visit Denmark.

Der arbejdes med tematiske malgrupper snarere
end med aldersgrupper.

Kommunikationsaktivitoeterne rettes mod en eller
flere af disse danske malgrupper:

e Bgrnefamilier

* Vandrere og andre outdoor-
interesserede (”light” eller “hardcore”)

e Livsnydere — som seaetter pris pa god
mad, slow living, etc.

e Sejlere

Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse




MARKEDSF@RING

Turismeerhvervet

Koordinering med Destination
Limfjordens projektteam ifm.
produktioner (kampagnesider,
fotoshots, videooptagelser,
pressebesgg, analyseprojekter, etc.)
Deltagelse i netvaerksforum

Alle

Vil til Limfjorden

Destination Limfjorden

Ansvarlig for planlaegning, eksekvering og
evaluering af alle aktiviteter

Koordinering med erhvervet ifm.
produktioner (kampagnesider, fotoshots,
videooptagelser, pressebesgg,
analyseprojekter, etc.)

Ansvarlig for drift af platforme (website,
SoMe kanaler og billed-/videodatabase)
Ansvarlig for budgetstyring og
afrapportering

Ansvarlig for afholdelse af arrangementer i
netvaerksforummet

31



Bekymringer og forbehold

For 37 (yo af de, der

forventer at holde ferie i DK, har
corona indflydelse pa overvejelser
om valg i forbindelse med ferien

Har Corona en indflydelse pa, hvor du har valgt eller overvejer at holde din

ferie? V=lg alle de udsagn, der passer.

{n=T&8). Kun blandt dem, der vil holde ferie | Danmark

Ja, jeg har valgt et sted, hvor der er flere
muligheder for udenders aktiviteter

Ja, jeq valgte et s=rligt omrade i
Danmark for at gere ferien lidt speciel nu,
hvor jeg ikke kunne rejse til udlandet

Ja, jeq har valgt et sted, hvor derer fa
andre feriegaster

Ja, jeq har valgt et sted, hvor det er billigt
at holde fene, da mit fenebudget er
begreenset pga. Corona

Ja, der var ikke nogen ledige
overnatningssteder i det omrade, jeg
helst ville have besegt og valgte derfor et
andet omrade

13%

3%




Bekymringer og forbehold

Danskerne sgger mod

overnatningsformer, hvor de
ikke skal dele med andre

Der er betydelige
aendringer | forhold til

normalen | de
overnatningstilbud
danskerne vaelger

Tihealg (n=51-211). Kun blandt dem, der har valgt en forventat overnatningsform
Frawalg (n=581-741). Kun blandt dem, der ikke har valgt cvematningsformeme

Er der nogle overnatningsformer, som du villefikke ville have valgt under normale
omstandigheder, men som du netop har fravalgtivalgt i ar pga. Corona?

Campinghyte | — 217,
Lejet ferehusisommertus | — 197
= o,
Campingvogniautocamper e — 167
Hotel (4+ stierer) | ey 157
Eget eller lant fenehus/sommerhus “ 11%
L)
Feriecenter | — 10%
Venner, familie eller bekendte “ 92,
H Fravalgt pga. Corona
Hotel (13 stemer) [ €%, m Tilvalgt pga. Corona
Bed & Breakfast Sl oo/
o [ ¥4

0% 5% 10% 15% 20%



Bekymringer og forbehold

Der er stor forskel pa, pa trygge danskerne er ved forskellige typer af
oplevelsestilbud

? Hvor tryg eller utryg ville du vare ved at besege @
nedenstaende steder ift. Corona-smittefare, forudsat at de

overholdt myndighedernes restriktioner og retningslinjer?
Helt eller delvist Helt eller forholdsvis

UTRYG TRYG
73%
67%

61%
55%
a0, 1% 4190
35%
27%
219

Legeland  Svemmehal Koncertsal Festivaler Ferecenter Forlystelses-  Strand eller Museum Bibliotek Zoologisk Udendars
eller eller og andre park en park med eller eller have museum
vandland spillested udendars mange indendars kulturhus eller kuitur-
events andre attraktion attraktion
besagende

(=128 Epinion




Baeredygtighed

Har corona-krisen haft en pavirkning pa danskernes
folelser og holdninger til milje og baeredygtighed?

52%

af danskerne svarer at corona-
krisen har gjort dem opmarksomme

pa, at vi skal passe bedre pa
hinanden og vores klode
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STYRKEPOSITIONER

Limfjordens oplevelser p3, i og
ved Fjorden
e Limfjordens mad og gastronomi
Limfjordens kultur og natur

Grundproduktet

Autentiske oplevelser
Infrastruktur
Wayfinding

Videreudvikling af
styrkepositionerne

Sammenhangen pa tvaers

Potentiale udvikling: certificering af
stisystemer, sammenhangende
havneprodukt

Produktudvikling pa tveers

1A

36



Vigtige input fra nogle af
jeres kolleger

https://youtu.be/n8my7Qj3E0I
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DESTINATION LIMFJORDENS STRATEGI

Destination Limfjorden skal skabe den sammenhaengskraft indadtil, der skal blive omradets gennemslagskraft udadtil
Sammenhangskraft mellem aktgrerne gor det muligt at udvikle unikke produkter og styrke geesterejsen
Gennemslagskraft ggr Destination Limfjorden kendt som en attraktiv naturdestination med unikke kvalitetsoplevelser

VISION
UDVIKLINGS- — Skab markedsdrevet vaekst — Koncentrér udviklingen og skab kritisk masse —
Teenk baeredygtigt — Skab flere saesoner — (g tilgaengeligheden
PRINCIPPER
Internt: Destination Limfjorden som en intern faciliterende og forankrende aktgr
STRATEGISKE POSITIONER Eksternt: Destination Limfjorden som ekstern formidler og brandmaessig drivkraft

Staerke relationer En sammenhangende gaesteservice Stgrre synlighed: Et staerkt brand

INDSATSOMRADER \ /

- Inspirationstur i - Uddannelser og - Sammenhang mellem
omradet for aktgrerne workshops for aktgrer brand og DNA
HANDLINGER - Etablering af netvaerk - ldentificering af - Differentiering fra
- Formaliseret interessentgrupper og konkurrerende
samarbejde mellem styrkepositioner destinationer
kommuner og - Lokale guider - Konceptualiser skulder-
Destination Limfjorden og lavsaeson i
fortzellingen om
destinationen

.“ ees Danmarks
&Q e <+« Erhvervsfremmebestyrelse PRIMUS

D" Limfjorden



Vi har meget mere

potentiale...
MOTOR

Arligt udenlandsk turismeforbrug i de " Ingen data
danske destinationer 0-1.0 mia.kr.
Kebenhavn omsaetter mest pa udenlandsk turisme, 1,1-2,0 mia.kr.
men derefter folger de store vestjyske destinationer i 2.1-30 mia ks
B 3.1-40 mia ke,
I 4150 mia.kr.
I Over 5.1 mia.kr.
Destination  Destination Destination Nord
Limfiorden  Himmerland 3,1 mia. kr.

ess Danmarks ' Destination
««s Erhvervsfremmebestyrelse & Limfjorden



Hvad siger rejsebureauet, der skal saelge

oplevelserne?
MOTOR

» Hvad er Topas Rejser for en stgrrelse?

« Hovilke trends ser vi - ogsa som falge af Corona, fx at vi som danskere ogsa sgger nogle af de
aktive oplevelser vi kan fa i udlandet

« Eksempler pa nogle af jeres produkter

» Hvad er det | kigger pa, nar | skal have nye produkter pa hylden?

« (Fx bagagetransport, at man kan fa en madpakke med etc.)

« Hovis du skulle give et bud pa, hvordan man kan taenke en super attraktiv pakke i Danmark, der
indeholder "andet" end vandring eller cykling - og maske noget med Limfjorden og skaldyr -
hvad skulle det sa vaere?

VELKOMMEN TIL PETER KNUDSEN
eee Danmarks .’ Destination

s+« Erhvervsfremmebestyrelse Limfjorden



Destination

Limfjorden, en

uopdaget skattekiste
MOTOR

Interaktivt kort med overblik over
turistattraktioner i Limfjorden

Tilga via nedenstaende link eller lav dit eget

https://www.google.com/maps/d/u/0/edi
t?mid=10eY-
Xwz18MxqUQLLhkeGbyOFV_Y4gmX4&us
p=sharing
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) ) Virksomhedsnavn:
Skattekisten til nye oplevelser

Dit navn og titel:

Hvilken kommune er | fra?

Gl PRIMUSMOTOR

X Destination
ges  DanmErks L:mf;orden
«s« Erhvervsfremmebestyrelse




Hjemmeopgave til naeste gang... I
- S

Picnic with BBubbles

Vi tilbyder laekre luksus picnic kurve, som man kan tage med ud og nyde i den skanne natur pa en af de mange baenke

omkring kroen. Ga en tur pa naturstien omkring Mgllesgen, pa junglestien eller hjertestien, og afhent kurvene nar | har
samlet appetit til at nyde disse laekre specialiteter. En sjov detalje er, at kurvene er indkebt i Anglongving Village, en lille

landsby i det nordlige Cambodia, hvor de er flettet pa stedet.

| tilfaelde af, at vejrguderne ikke viser sig fra deres bedste side, kan man sidde i ly under BaoBab traeet (hvor der er plads
til op til 24 personer) eller i kroens Toguna, hvor der ogsa er et par haengekgjer til en efterfalgende slapper, imens man

lytter til fuglesang. Laes mere om bade Togunaen og BaoBab traeet her.

Wrap med hjemmergget laks og grant tilbehar. Sma frikadeller pa spyd med cherrytomater. Marineret kartoffelsalat
med friske krydderurter. Pizza snegle. Hiemmebagt rugbred og flutes. Hjemmebagt kage og frugt. Incl. i prisen er en lille

flaske mousserende vin samt kildevand. (al og vand kan til kebes).

En anderledes oplevelse for dem der elsker naturen ...

Destination e : : Danma rks Luksus picnic kurv (bestilles til min. 2 personer) Pris pr. pers. kr. 148,-

& Limfjorden s+s Erhvervsfremmebestyrelse




Feelles base: Send gerne skemaerne til Bo

= PRIMUSMOTOR

Bo Bredal Immersen Telefon
Projektkonsulent Mobil: +45 5194 8802
E-mail

bbim@destinationlimfjorden.dk

ooy Danmarks .' Destination

s+« Erhvervsfremmebestyrelse Limfjorden 45



Tak for nu....Chat....

ey PRIMUSMOTOR

O Hvad tager du med dig fra mgdet i dag?

O  Fik du det udbytte i dag, som du
besluttede dig for i morges?

Destination
$$ Danmarks "

v+« Erhvervsfremmebestyrelse Limfjorden “6



21. januar. L

ristina og Malene



in www.linkedin.com/company/primusmotoraps/

or.com

orcom ‘ n www.facebook.com/PrimusMotorApS
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